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免责声明：上海矿山破碎机网: http://www.jawcrusher.biz本着自由、分享的原则整理以下内容于互联网, 若有侵权
请联系我们删除!

上海矿山破碎机网提供沙石厂粉碎设备、石料生产线、矿石破碎线、制砂生产线、磨粉

生产线、建筑垃圾回收等多项破碎筛分一条龙服务。

联系我们：您可以通过在线咨询与我们取得沟通! 周一至周日全天竭诚为您服务。

出口的机械产品

申请人应对原申请中的技术资料进行更改，以便反映更改后的实际情况；）我公司向申请方提供技术文件

（TCF）评审报告CE符合证书以及CE标记使用说明；）申请人签署CE符合性声明（DOC），并在产品上贴附CE标

记。印尼虽然自然资源比较丰富，但是由于工业基础薄弱，科技水平发展缓慢且较低，因此很多产品都依赖进

口，工程机械也不例外。中国企业近些年也都看到了印尼的这一商机，加大力度开拓印尼市场，并也取得了一

些成果，现在我们来盘点下都有哪些企业在印尼占据了一席之地。

挖掘机械类：中联重科(,股吧)喜获中国挖机印尼第一大单年月，中联印尼办事处土方机械营销团队与印尼客户

正式签订了0台挖机订单，标志着中联重科土方机械设备继旋挖钻推土机出口印尼市场后，首次实现挖机设备

在印尼市场的出口。同时，该中联挖机订单也是中国挖掘机各厂家目前在印尼市场实现销售的第一大单，为中

联挖机抢占印尼市场打下了基础。

石川岛中骏厦门建机有限公司首批台挖掘机出口印尼年月0日，石川岛中骏厦门建机有限公司首批台挖掘机出

口海外印尼，实现海外出口业务的开门红。此次首批口印尼是石川岛中骏NSL/NS系列挖掘机，自上市以来凭借

其优越整体性能位居业内领先水平，迅速在市场同类产品中脱颖而出。
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机械出口

海外新市场的开拓也是石川岛中骏积极应对当前国内工程机械市场低迷的措施之东南亚地区正酝酿着新一轮的

基础设施建设高潮预计小型挖掘机市场的需求潜力巨大，对于石川岛挖机出口业务将会形成强大带动。混凝土

机械类：中联重科成印尼混凝土机械第一品牌年月初，中联重科混凝土机械海外出口订单记录再次被刷新，台

中联搅拌车套中联搅拌站发往印度尼西亚，此批订单也是中国混凝土机械史上首次大规模出口东南亚市场，进

一步夯实了中联重科作为中国混凝土机械第一出口商的地位。

此批设备将用于该集团分布在印尼各地的搅拌站工地，连同之前购买的多台中联搅拌车一起，服务于蓬勃发展

的印尼基础建设。

台中联重科大方量搅拌车在印尼组装完毕并交付年月，中联台方搅拌车和台方搅拌车的组装调试工作在印尼雅

加达顺利完成，并陆续投入到当地的混凝土运输工作，为中联品牌在印尼的推广取得了一个良好的开局。

路面机械类：中交西筑产品出口印尼捷报频传年月日，中交西筑公司台LTD型沥青摊铺机台MSJ稀浆封层设备和

台TBS50同步碎石封层车顺利交付印尼客户，据悉，这笔订单是年上半年单笔出口印尼数量最多的一单。柳工

无锡公司台敞篷压路机出口印尼年月，柳工无锡公司单批次台CLG10T小吨位全液压单钢轮振动压路机成功出口

印度尼西亚市场。起重机械类：三一SCC履带起重机在印尼顺利交机年月，三一SCC履带起重机已顺利组装开机

，以LJDB工况（米+米），在印尼公主港燃煤电厂吊装关键钢结构。矿山机械类：北方股份(,股吧)台重型非公

路自卸车出口印尼产自内蒙古北方重型汽车股份有限公司的台价值万美元的TR非公路矿用自卸汽车出口印度尼

西亚，是北方股份目前单次数量最多的一次出口。

截至目前，年北方重型汽车股份有限公司已累计出口印度尼西亚台重型非公路矿用自卸车，货物总值达万美元

。上海山美重型矿山机械振动筛将出口印尼市场年月，山美合资方德国HAZEMAG（哈斯玛克）公司振动筛专家

来上海山美重型矿山机械有限公司工厂验收准备出口的重型振动筛。年?月主要经济指标据协会统计：0年-月全

国工程机械行业主要企业主要产品销售收入同比增长%；主要产品销量同比增长6.6%（见表）。据统计：十一

五期间我国工程机械共完成出口总额亿美元，是十五期间的倍多，出口到世界近多个国家和地区。其中年出口

金额达亿美元，是出口最多的年份，同比增长%，是年的倍。自年月以来，由于国际金融危机影响，出口开始
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急剧下滑，年月降至最低点而后开始缓慢上升，0年增长幅度逐渐加大，最高的月份月增长达到7.8%，出口总额

为3.4亿美元，同比增长34.%，占国内全年预计销售额亿元的%，比年仅上升个百分点。其中履带挖掘机装载机

大马力推土机平地机压路机履带起重机塔机叉车和牵引车等产品增长幅度较大。中国工程机械行业排头兵企业

徐工中联三一柳工山推厦工玉柴重工山重建机安徽合力(,股吧)山河智能(,股吧)成工江苏常林力士德天工等公司

在全球多个国家和地区，拥有几百家经销商，在北美拉美亚太欧洲等地设有多家海外子公司服务配件中心和成

立海外融资租赁公司，开拓了国际市场，扩大了利润空间。

成为中国工程机械行业引进外资企业的先进科技理念和研发能力，提升企业自身竞争能力最有效也是最便捷的

手段之一。在国内生产好产品，再经过港口等运输方式运抵海外市场已经不能满足企业的需求，有些企业开始

寻求在海外建立生产基地的机遇。该工厂从开始建设到完工投产，投资约万美元，年可生产台装载机，成为印

多尔地区最大的外国投资项目之一。先是年年初在印度投资万美元建设工程机械生产基地；随后，同年月，与

美国乔治亚州政府签署备忘录，拟投资万美元新建工程机械制造厂；200年，与德国北威州政府正式签订投资协

议，出资亿欧元在科隆建设三一欧洲机械制造基地。年月，中联重科携手弘毅投资高盛公司和曼达林基金，斥

资亿欧元收购CIFA%的股权。最新的数据表明，CIFA经营状况不断好转，随着全球经济的进一步复苏，有业内

分析人士认为，从市场份额全球覆盖率品牌运作以及产品线几个方面来看，中联重科已经成为混凝土机械行业

的世界级企业。

双方于年月8日在北京签署了收购初步协议，波兰HSW公司成立于937年，是波兰著名的军工及民用工程机械制造

企业。

近年来，波兰政府实施了国有企业的私有化进程，其中对HSW公司的民用产品部分工程机械事业部的私有化进

程开始于年月，柳工通过公开竞标成为优先收购方，并经过近半年的调查和项目谈判，终于与HSW公司达成了

初步收购协议。比如：德国bauma美国Conexpo-Con/Agg法国Intermat上海bauma北京BICES等。

设备引进技术合作的路子已经成为常规手段，一些有实力的企业正逐渐通过产品出口并购重组吸纳国际高端人

才，不断缩小自身与国际巨头间的差距。

目前，国有企业的出口额占总额的%，外资（合资）企业占%，民营企业由%上升至%。目前，全行业规模以上

生产企业有多家，其中主机企业多家，职工万人，固定资产原值亿元，净值亿元，资产总额达到亿元，年平均

利润率为%。包括装载机挖掘机汽车起重机压路机叉车推土机混凝土机械等一大批工程机械产品产量跃居世界

首位，我国成为了真正的世界工程机械制造大国。另外，因地铁城轨建设高速铁路建设风电建设等特殊工程作

业需要，盾构机旋挖钻机大型工程起重机大型混凝土箱梁运吊设备等超出了常规发展速度，成为新的增长点。
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生产集中度显著提高，销售额亿元以上的企业销售收入占全行业总额达%，而年只有家，占行业销售总额的比

重为%。大型工程机械集团增长高于行业的平均水平,年销售收入同比增长%，利润同比增长%，亿元以上的企

业突破家（徐工中联三一柳工山推厦工小松中国斗山中国日立建机神户制钢）。

我国工程机械产品技术水平按质量控制技术节能环保安全及作业效率等方面，大体可分为高中低端三个档次的

产品。

机械产品

高端产品，动力配置选用国际先进的发动机；关键液压及部份传动部件采用进口件，或在国内优秀配套；信息

化控制元件包括电子元件液压元件传感元件等也都选用国际品牌产品。中端产品，这类产品国产化率一般达

到%以上，产品开发主要选用国内的配套零部件和原材料，整机可靠性与国际先进水平比较，差距较大，是目

前国内市场上的主打产品，生产企业多，产品同质化和相互模仿比较严重。低端产品，主要是以低价成本为目

标，产品技术配置较低，故障率高，能耗高，排放指标都在国Ⅰ标准以下，存在安全隐患。工程机械产品质量

在竞争中得到提升，无论是外观造型和表面质量技术配置产品可靠性缩短了与国际先进水平的差距。根据国家

工程机械质量监督中心的检验报告，平地机平均无故障时间达到小时，内燃叉车达到小时，机重吨以下的液压

挖掘机达到小时，都比以前有较大幅度提高。从九十年代开始，伴随生产企业规模的不断扩大和出口的增加，

生产企业开始难以应对错综复杂的市场环境，于是出现了按市场区域寻找设立产品代理销售网点。目前海外已

由外贸出口逐渐转向境外代理商销售为主，对出口产品进行属地化的指导和维修服务，出口市场由游击战转向

阵地战，从而稳定了区域性市场的发展，提高了中国工程机械形象。

原文地址：http://jawcrusher.biz/psj/bc8DChuKouGxumV.html
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