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机器配件服务口号

活动上，PCM集团中山冠虹电子有限公司游栋臣副总经理中山市数据宝信息科技有限公司吴大明总经理与深圳

地区代理商热情洋溢地畅谈数据宝在UPS市场的发展前景。吴总谈到，月初他们与广州七喜电脑股份有限公司

达成合作协议，七喜电脑将提供一款机型与数据宝产品完美结合，携手进军PC大市场。

另悉，数据宝新产品在香港电脑商会的盛情邀请下，于月日-日高调亮相香港电脑通讯节展会，在香港会议展览

中心一号展览厅做了精彩展示，受到广大参展观众的热情欢迎，展位上盛况空前。在今天激烈的市场竞争中，

一个四位一体(s)经销店必须具备最好的方式(Methods)和最好的管理(Management)才能实现机器配件服务口号的商

业目标。本课程以s企业模式为例，着重介绍在维修服务流程中客户的接待方式，管理维修车间的运作方式管理

方式，以及人员和几个关键绩效管理的基本知识，是提升汽车销售企业售后服务水平不可多得的培训课程。

品牌广告以品牌为中心，目标是树立品牌形象从而有助于长期销售，产生长远利润；产品广告和促销广告则主

要以产品为中心，目标是引导消费者产生对产品的购买行为，产生特定时期的利润。但是这三类广告不论是在

广告的实效性广告的创意广告诉求的角度，机器配件服务口号还是选择投放的媒体等方面都存在一定程度的差

异，因此企业在操作的时候，又需要加以区别对待。现在企业对于品牌广告和产品广告的重视程度都比较高，
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但是很多企业并没有把促销广告摆在一个重要的位置，我们常常看到无论是在报纸上商店门口的POP版上，机

器配件服务口号还是在行人经常出没的地铁口有人发送的广告宣传单上，大奖等你拿寒假大礼包好礼三重奏买

一送一等促销广告都随处可见。

其实，促销广告不被消费者关注，并不是促销不具备吸引力的问题，而是由于促销广告本身缺乏说服力和吸引

力，没有将促销活动的核心利益点表达清楚。注意兴趣欲望都是在消费者头脑市场中的活动，加上目前的消费

者越来越试图在商品大潮中寻求各自爱好趣味和审美价值的落脚点，故而怎么能够将比较繁琐枯燥的促销信息

转化为消费者的兴奋点，就非常重要。一个服装品牌曾经使用三个专卖店的店面POP针对其服装促销活动做了

以下三个不同的广告核心诉求，以对比不同促销广告表达方式的效果：。

可见，消费者都比较喜欢贪图小便宜，因此人们对价格优惠和打折总是会产生很多疑虑，加上价格优惠和打折

并不能给消费者带来超值的享受，消费者就会怀疑产品的质量问题，甚至会想到是不是因为企业亏损等等。联

想电脑曾经为老用户做了一次促销活动，主要针对联想台式电脑的早期用户，如果想对家中的联想电脑更新换

代，那么只要持有原来购买联想计算机的发票保修卡等凭证，到联想专卖店或者设在商场的卖场购买联想天瑞

天麟这两款最新型号的联想台式电脑时，可以享受元的现金优惠。

在电脑城，联想的促销广告内容是寻人启事寻联想＋老用户：喜欢速度时尚的你，正在换新电脑的你，吸引了

大量消费者的眼球，既达到促销活动的宣传效果也传播了联想的新产品信息。不难看出，同样的一个促销活动

，采用不同的说法就能够带来不同的效应，因此，促销广告重点不在于说什么，而在于怎么说。注意与品牌同

步的单一诉求效应现在很多企业往往把促销广告和企业的品牌广告割裂开来，在风格上没有形成有机的统一体

系，因为很多企业认为，促销广告是短期行为，所以不用太过于重视，这种想法和做法是错误的。研究发现，

消费者对于品牌的认识往往来源于其与品牌或者产品接触过程中的一些瞬间，消费者的认识是由若干个关键瞬

间构成的，这些片断不代表品牌和产品的本质，但却代表人们对于品牌和产品形成印象的关键。因此，促销广

告作为与企业的品牌和产品相关的广告活动，需要特别注意其可能给消费者带来的心理感受，例如统一鲜橙多

的促销广告都与漂亮有关，充分结合了品牌定位与目标消费者的特点，提高了产品在主要消费人群中的知名度

与美誉度，扫除了终端消费与识别的障碍。

宣传标语

同样是一份报纸的／版面，联通针对如意33的促销广告则是画满了各种各样的手机以及标出了不同的价格，机

器配件服务口号还加入了很多新业务比如联通无限等内容，没有使用联通的标识和任何核心广告语。在一项针
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对消费者的促销广告效果研究中发现，消费者看了移动的促销广告留下的印象是专业和值得信赖，对于看了联

通的促销广告的印象则是乱降价等。对于企业来说，目前容易陷入的促销广告的误区就在于很容易将促销广告

做成促销只不过是降价促进销售，而无法和品牌产生关联，但是这样造成负面效应却反过来影响品牌，无论是

降价打折机器配件服务口号还是现场秀，都必须同时传递一个统一的信息，而这个信息恰恰与品牌的核心价值

息息相关，因此，促销广告也需要采取与品牌同步的单一诉求效应。简单创意在于精妙据统计，每一个自然人

每天直接与间接接受的广告信息多达数百条之多，由于现代广告品质的良莠不齐，包括一些企业大量的过度的

失实的宣传，加上广告对人的生活空间存在着一定的侵入性，常常有意或者无意地破坏着人们日渐狭小的休憩

空间，使得人们对很多广告表现出反感。我们仔细看一些促销广告的宣传单，例如家乐福发送到每家每户的促

销广告，就可以看到上面有目录，有具体产品的照片和价格，这其实是抓住了消费者目前的一种体验心理，消

费者无法脱离具体的产品实物来感知产品的质量，更不能发现促销活动带来的实惠，很多家庭主妇因为有了图

文并茂的促销广告，机器配件服务口号还会拿着广告宣传手册到家乐福寻找相应的商品，节省了消费者的购买

时间。

原文地址：http://jawcrusher.biz/scpz/A6CcJiQirbuJw.html
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